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순간적매출증대를위한 Boost up 필요
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(Sponsored Products & Sponsored Brands]













즉, 소셜미디어내, 디지털 전략은 선택이 아닌 필수
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페이스북 그리드 툴을 활용하여
문구 &이미지검수및타겟모수중첩제외를통한불필요한계정내경쟁최소화
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남성 여성

광고 운영 모니터링 및 분석을 통해 효율 측정, 
연령/성별에따른광고반응도에따라캠페인예산을집중운영



내부 기존 고개 이메일 & 전화번호를 활용하여
브랜드高관여유저지속적컨텐츠전달
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시간대별콘텐츠반응도

actions:like actions:link_click actions:post_engagement actions:video_view estimated_ad_recallers

광고에 대한 시간대별 콘텐츠 반응도 분석 후
광고세트별집중운영시간대설정운영
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즉, 구글광고는 선택이 아닌 필수
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**업로드한 사이즈가 다양할수록 광고가 나갈 수 있는 위치 증가

(세로형, 리더보드 , 정사각형, 모바일 등 15개 사이즈 제작 가능)

콘텐츠 기반 타겟팅
[주제 타겟팅/ 게재위치 타겟팅/ 디플레이 키워드]

사용자 기반 타겟팅
[인구 통계/ 관심분야/ 리마케팅]
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이벤트 참여 지금 예약하기특가 확인하기

‘유저 전환 수 증대’ 목적에 적합한 새로운 상품 출시

트루뷰 포 액션을 통해, CTA버튼 / 컴패니언 배너 / 자동 종료화면 등
유저 액션을 유도하는 다양한 보조장치를 활용

*활용 범위가 다양함 (프로모션 파트)
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